Kosmetika, Drogeriewaren und manches frithe
Verbandsmaterial waren aufwendig verhiillt, niichterner
dagegen die Medikamente. Eine bunte Parade an Putz-,
Schuhpflege- und Waschmitteln 1adt zum Vergleich mit
heute, ebenso Haushaltsgeridte, Schreibwaren, Bekleidung
und Kurzwaren. In Prospekten und Katalogen, die teilweise A7 Rothenburg Niimberg
aus der Zeit vor 1945 stammen, breitet sich das Waren- L \é\/e%ﬁgrr]g Dinkelsbunl Hochaltingen Gunzenhausen
angebot der Versandhiuser aus. ‘ Fremdingen

Erstaunlich reichhaltig sind die Werbemittel wie Sammel-
bilder, Spielzeug, Fahnchen, Aschenbecher, Dosenéffner, B Marktoffingen
Garneinfadler, Rechenblécke, Zahlteller, Aufsteller und ‘
Plakate. Die Firmen lieferten sie an die Liden zur Benutzung ‘
und Information oder lieBen sie an die Kunden verteilen. . Bopfingen
Mit Prospekten kiindete beispielsweise Sanella ein Preisaus- aen
schreiben und 1932 seine Radiowerbung an.
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Lassen Sie sich verfiihren von Warenverpackungen und B 7 i ot Augsbur

Werbung der Zeit zwischen 1890 und 1970, von der
Ata-Flasche bis zur Zuban-Zigarette!
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Maggi, Nescafé, 4711, Persil oder Barenmarke - wer kennt sie
nicht? Gemeinsam mit dem Sarotti-Mohr, dem Froschkénig
von Erdal und vielen anderen bekannten Produkten der
Werbung stehen sie im Mittelpunkt der Ausstellung. Etliche
Markenartikel und ihre zugehérigen Warenverpackungen gibt
es bereits seit tber hundert Jahren. Ihre Erscheinung wurde
jeweils mehr oder weniger stark dem Zeitgeschmack ange-
passt.

Nach 1870 begann in Deutschland ein wirtschaftlicher Boom,
immer mehr Waren kamen auf den Markt und mussten sich in
den neuen Kolonialwarenladen behaupten. Einige Firmen ver-
suchten deshalb, ihre Produkte aus der Menge herauszuheben.
Sie lieBen sie einheitlich verpacken und als Markenartikel
registrieren. Ein Signet oder Warenzeichen machte sie unver-
wechselbar. So warb beispielsweise Kaiser's Kaffee mit der
lachenden Kaffeekanne oder Dr. Oetker mit dem ,Hellkopf”, .k
der immerhin schon seit 1899 ,im Geschaft" ist.

Die Kunden konnten sich daran orientieren und erhielten tiber-
all die gleiche Qualitat. Markenbindung ist seit jeher das Ziel
der Hersteller. Bei der Werbung gingen indes Information und
Verflihrung zum Kauf oft Hand in Hand.

Die Ausstellung zeigt verpackte Lebensmittel von Kondens-
milch (iber Kase bis zu Gewiirzen und Kindernahrung, dazu
StiBspeisen und Backzutaten. Bis in die 1950/60er Jahre hinein
wurde Vieles offen aus GroBbehaltern verkauft.

Meist dekorativer prasentieren sich Genussmittel wie Alkohol,
Tabakwaren, Tee, Kakao, Kaffee und Ersatzkaffee sowie Geback
und andere StBigkeiten.
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